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1. POSLANI A CILE

1.1. Poslani

* Byt Zivym, rozmanitym a modernim kulturnim centrem, oteviené komu-
nikovat s verejnosti, reflektovat potfeby mistnich obyvatel a pfedeviim
nabizet kvalitni kulturni akce pro véechny vékové a zajmové skupiny.

* Poskytovat pestrou $kalu kulturnich aktivit, které oslovuiji 3irokou vefej-
nost, podporuji soudrznost komunity a pfispivaji k rozvoji uméleckého
a kulturniho Zivota na Vinohradech.

1.2. Cile a kroky k jejich naplnéni

Hlavnim cilem je co nejvétsi pestrost a dostupnost kulturnich & edukaé-

nich aktivit pro viechny zajmové skupiny.

KVIC se stane kulturnim srdcem Vinohrad, které propojuje obyvatele,

poskytuje kvalitni zaZitky a podporuje rozvoj uméleckého talentu v na3f

komunité.

1.2.1. Inovace a rozmanitost programu

Zajidténi pestrosti kulturniho programu a akci, které oslovuji riizné véko-

vé a zajmové skupiny na Vinohradech.

Inovace a modernizace kulturnich aktivit, aby odpovidaly sou¢asnym

trenddm a zajmum obyvatel.

1.2.2. Transparentnost a komunikace

Zlep3eni informovanosti vefejnosti o kulturnich akcich, programu a moz-

nostech prondjmu prostor prostiednictvim riznych kandld kemunikace

(vice v bodu propagace)

Aktivni zapojeni mistnich obyvatel do plénovéni kulturnich &innosti.

Podpora aktivnich obéant v jejich ¢innostech pro mistni komunitu.

1.2.3. VBeobecna dostupnost a inkluzivita

Zajisténi pfistupnosti kulturnich aktivit pro véechny obyvatele véetné

osob se zdravotnim postizenim.

1.2.4. Finanéni stabilita a efektivni Fizeni

* VyuZiti viech dostupnych moznosti financovani, véetné dotaénich pro-
gram, vlastni ¢innosti, fundraisingu, sponzoringu a dalsich zdrojd, pro
2ajisténi ekonomické sobéstacnosti.

» Efektivni fizeni finanénich prostiedkl a pldnovani rozpoétu s diirazem na

dlouhodobou udriitelnost.

1.2.5. Optimalizace vyuiiti kulturnich prostor

Efektivni vyuZiti prostor, véetné vhodnych venkovnich ploch a spolegen-

ského salu. Zpfistupnit vefejnosti prostory, které budou pfizplsobitel-

né kulturnim aktivitdm.

Nastaveni a zvefejnéni jasné danych podminek pronajmu jednotlivych

prostor, predevaim kulturniho salu Palava na ulici Bzenecka.

1.2.6. ZvySeni navstévnosti a propagace

Efektivné komunikovat a propagovat kulturni centrum a jeho programy,

aby oslovilo co nejsirsi publikum.

Vyuziti modernich metod propagace a marketingu pro zvyseni povédomi

o kulturnich akcich a zvySeni poctu navétévnikl. Spoluprace s mistnimi

médii, komunitnimi skupinami a influencery pro &ifeni informaci o kul-

turnich udalostech na Vinohradech.

1.2.7. Spolupréce a partnerstvi

Navazani Uzké spoluprdce s dalSimi volnocasovymi spolky a organizace-

mi pasobicimi na Vinohradech, s cilem sdilet zdroje, znalosti a vzajemné

se podporovat.

Spoluprace s MC Brno-Vinohrady a kulturni komisi.

* Vytvoreni partnerstvi s mistnimi skolami, institucemi a podniky pro spo-
le¢né poradani kulturnich programu a aki.
1.2.8. Otevrenost a pristupnost kulturniho centra

* Zpristupnéni vstupu do kulturniho centra pro vefejnost véetné umozné-
ni pfistupu verejnosti do centra KVIC.

* Aktivni pristup k ziskavani zpétné vazby od navitévniki a pravidelné vy-
hodnocovéni.

1.2.9. Hodnoceni a méfeni vykonu

* Vytvofit systém hodnoceni a méfeni vykonu, ktery umoini pribéiné
zlep3ovani kvality a G€innosti kulturnich programi.

* Sledovat navitévnost, spokojenost navitévnikli a dosahované vysledky.

2. OBLASTI PUSOBENI ORGANIZACE KVIC

Naézev prispévkové organizace KVIC vychazi ze 4 samostatnych slov, které

se zabyvaji &tyfmi rliznymi oblastmi.

2.1. Kulturni oblast

* Poradani kulturnich akei a festivali (koncerty, divadelni predstaveni, vy-
stavy, tanecni vecery) v kulturnim sale ¢i na vinohradské louce, ktera by
se stala centrem kulturniho déni na Vinohradech.

* Organizovani uméleckych workshop, kurz( a pfednasek pro viechny
vékové skupiny, které by podporovaly rozvoj uméleckych dovednosti
a tvofivosti obyvatel.

* Spoluprace s mistnimi umélci a uméleckymi skupinami pro jejich pre-
zentaci.

* Podpora a propagace mistnich kulturnich tradic a historie prostfednictvim
vystav, tematickych akci a interaktivnich programu. Navrat k tradicim, od
kterych se v minulosti upustilo, napf. obnoveni Vinohradskych hodu.

2.2, Vzdélavaci oblast

+ Poradani vzdélavacich kurz(i a workshopll zaméFenych na rozvoj doved-
nosti, osobnostni rdst, kreativitu a vzdélani obyvatel.

* Organizace pfednasek, seminafll a diskusnich setkdni na aktualni témata
ve spolupraci s odborniky a akademickou sférou.

* Spoluprace s mistnimi kolami a institucemi pro vytvafeni vzdélavacich
programi a projekt(.

* Spoluprace s mistnim klubem seniort v oblasti vzdélavani.

2.3. Informaéni oblast

* Obnoveni informaéniho centra otevieného pro vefejnost, které by po-
skytovalo informace o kulturnich akcich, vzdélavacich moznostech &ivol-
nocasovych aktivitich.

Vytvafeni a distribuce informaénich materidll o mistnim kulturnim zi-
voté, historii, pamatkach, zajimavostech a moZnostech traveni volného
casu.

* Sprava webového portalu a socidlnich médii, které by slouZily jako plat-
forma pro sdileni informaci, komunikaci s vefejnosti a také jako propa-
gacni nastroj pro kulturni centrum.

Prodej vstupenek, informaénich materiali, knih, upominkowych predme-
td, merchandisingu, vratnych kelimkd na akce apod.

2.4, Centrum

* Slovo ,centrum” v rdmci organizace KVIC znamena koordinujici a zastre-
Sujici funkci, ktera propojuje jednotlivé oblasti (kulturni, vzdélavaci, infor-
macni) a zajistuje jejich vzajemnou spolupréci a synergii. Centrum slouZi
jako srdce kulturniho Zivota na Vinohradech, poskytuje infrastrukturu
a zazemi pro jednotlivé aktivity, shromaZduje a dal pfedavé informace
o zdejsim kulturnim Zivoté a zarover podporuje vzajemnou propojenost
a komunikaci mezi véemi subjekty.

3. FINANCOVANI

Financovani je klicovym prvkem kaZdého tisp&$ného kulturniho projektu
a organizace. Pro zajiSténi udrZitelnosti a rozvoje kulturniho centra na
Vinohradech je nezbytné mit jasnou a strategickou koncepei financovi-
ni. Efektivni vyuZivani dostupnych finanénich prostfedki a diversifikace
zdroji jsou zakladnimi principy, které ndm umoini realizovat nase am-
biciézni cile a plany. V nasledujicim odstavci se zaméfim na rizné zdroje
financovani a metody ziskdvani penéz, které budou vyuZity k podpofe
kulturnich aktivit a programii v rdmci KVIC.
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3.1. Pfijmy z vlastni éinnosti

* Pronajem (sal, u¢ebny, venkovni plochy, prondjem od stankafil a prodej-
cli na akcich KVICu aj.)

* Vstupneé, kurzovné (akce, krouZky, workshopy, prednasky, kino, divadlo...)

+ Prodej (merchandising, vlastni prodej obéerstveni)

3.2. Vlastni rozpoéet schvileny MC Brno-Vinohrady

3.3. Dotace — vefejné projektové vyzvy

* Statutarni mésto Brno (hudba, divadlo, tanec, kulturni akce...)
* Jihomoravsky kraj (rozvoj kultury v rdmei JmK)

* Ministerstvo kultury (kreativni uceni, kreativni vouchery...)

» Evropskeé fondy (operacni program kultura)

3.4. Granty

» Nadace, fondy (Cesty Kultury, Fond BTK...)

* Mezindrodni organizace (Creative Europe, EEA grants...)

+ Korporace a firemni nadace (Skanska, Ceské Spofitelna, VZP..)

3.5. Sponzoring

+ |dentifikace potencidlnich sponzorti a darcti

* Vytvofeni sponzorskych a partnerskych programi
+ Crowdfunding

* Barterova spoluprace

* Spolupréce s mistnimi podniky

¢ Individuélni darci

4. PROPAGACE

Propagace je dal3im klitovym prvkem koncepce organizace KVIC, kterym
se zajisti efektivni Sifeni informaci o kulturnich aktivitdch a programu.
Propagace bude zaloZena na multikanélové strategii, vyuZiti modernich
i tradicnich forem a (zké spolupréci s médii a vefejnosti. Cilem je zvysit
povédomi o organizaci, oslovit co nejSirsi publikum s dostateénym pfed-
stihem pFed akcemi a vytvofit silnou komunitu pfiznivc a navitdvnika.

® Webové stranky: moderni, informativni a snadno pFistupné stranky pro
navstévniky.

® Socidlni sité: Facebook, Instagram, YouTube, Twitter, TikTok.

* Propagaéni materidly: Tvorba atraktivnich propagacnich materiéli s po-
moci zdarma dostupnych nastrojl nabizejicich jednoduché intuitivni $a-
blony na tvorbu letakd, plakatd, brozur ¢i teba programovych pfirucek,
Tyto materialy budou obsahovat informace o kulturnich akcich, progra-
mu, umélcich a daldich dileZitych informacich pro ndvitévniky.

* Média a tisk: Cilem je udrovat aktivni komunikaci s mistnimi médii
a novinafi. Poskytovat jim pravidelné tiskové zpravy, pozvanky na akce
a informace o novinkdch a Uspésich organizace.

® Partnerstvi a spoluprace: Navazovani novych partnerstvi s dalgimi kul-
turnimi organizacemi, umélci, institucemi a obchodnimi partnery. Spo-
le¢nd propagace kulturnich akci a sdileni zdroju.

* Osobni marketing: Propagace organizace KVIC prostfednictvim osobni-

ho marketingu. Uast na vefejnych setkdnich, konferencich, festivalech

a dalsich kulturnich udalostech, kde se |ze prezentovat a navazovat kon-

takt s potencidlnimi navitévniky a partnery.

Cilend reklama: Vyuiiti moznosti cilené reklamy, jak online, tak offline.

Zaméreni se na specifické skupiny lidi, které by mohly zajimat jednotlivé

akce.

* Recenze a doporuteni: Podpora ziskdvani recenzi a doporuéeni od na-
vatévnikd a Ucastnikd kulturnich akei. Oslovovat je, aby sdileli své zaZitky
na socidlnich médiich, recenznich platformach nebo prostfednictvim
svych osobnich profilli. Pozitivni recenze a doporuéeni jsou silnym na-
strojem propagace, ktery se v dne$ni dobé stava stle vice vyznamnym.

* Spoluprdce s mistnimi 3kolami a institucemi: Navazani spoluprace se
Skolami a dalsimi vzdélavacimi institucemi. Napf. s nabidkou specilnich
programu, workshop( a vzdélavacich akci, které jsou zamé&feny na kul-
turni vzdéldvani a rozvoj. Tim se da ziskat podpora kol a pfilakat nové
publikum.
Online a offline reklamni kampané: Integrovand reklamni kampan, kte-
ré kombinuje online a offline kanaly. VyuZiti placené online reklamy, jako
jsou PPC (Pay-Per-Click), cilené reklamy na socidlnich sitich a ve vyhle-
davacich v kombinaci s ti§ténymi inzeraty, plakaty a dal$imi venkovnimi
médii. Reklamni materidly by mély byt vizualné atraktivni a obsahové
relevantni.

® Newsletter a e-mailovy marketing: Vytvofeni newsletteru, do kterého
se budou moci navitévnici a pfiznivci organizace KVIC pfihlasit. Pravi-
delné posiléni e-mailovych zprav s informacemi o nadchazejicich akcich
a novinkéch. Newsletter je skvélym zplisobem, jak udriovat spojeni s ob-
€any, ktefi o to stoji, a informovat je o aktulnim déni, navic by e-mailo-
vou komunikaci mohla ocenit staréi vékova kategorie obéan.

* Interakce na socialnich sitich: Byt aktivni na socidlnich sitich a zapojit se
do interakce s ob&any. Odpovidat na komentéfe, zasilat pozdravy, sdilet
obsah a vytvaret diskuse. Cilem je vytvofit angaZovanou a interaktivni
komunitu, ktera bude KVIC a jeho aktivity podporovat.

* Vinohradsky maskot: Maskot je vizudlni symbol, ktery méZe lidem po-
moci [épe si zapamatovat nasi organizaci a méstskou ¢ast. MlZe se stat
ikonou, ktera bude spojovana s nagimi kulturnimi aktivitami a udalostmi.
Lidé se s maskoty radi foti a sdileji tyto momenty na socidlnich sitich,
coZ by mohlo vést k Sifeni povédomi o naéi organizaci. Jako bonus to
bude dalsi atrakce a zabava pro déti. Lidé by si mohli svého maskota
zvolit napf. v anketé. Zde jsou néjaké pfiklady: Skfitek Vincek (Vincent),
Hrozinek a Rozinka apod.

V RAMCI PROPAGACE NA SOCIALNICH SITICH BUDOU VYUZITY NA-

SLEDUJICI MARKETINGOVE STRATEGIE:

* Tvofit a sdilet origindini a vtipné obrézky a meme, které budou reflekto-
vat kulturni akce a aktudini témata.

* Pravidelné vytvaret kratkd videa, stories a reels, ktera predstavi kulturni
akce, zakulisi pfiprav a rozhovory s umélei. Tvorba video pozvanek.

* Propagovat Zivé pfenosy (livestreamy) z kulturnich akci, aby se lidé mohli
na akci podivat, i kdyZ se zrovna nemaohou fyzicky zG&astnit.

* Pofadat soutéZe a giveaway na socidlnich sitich, kde Ucastnici budou

moci vyhrét vstupenky, merchandise nebo jiné kulturni darky.

Spolupracovat s mistnimi influencery a osobnostmi na sociélnich sitich,

aby propagovali na3e kulturni akce a sdileli své zaitky.

Vytvorit unikétni hashtag pro kazdou kulturni akci a vyzvat névitévniky,

aby ho pouiivali ve svych pFispévcich.

* Spolupracovat s mistnimi kreativnimi tviirci na vytvareni atraktivniho ob-
sahu pro socidlni sité, ktery budeme pravidelné sdilet, aby nase mediélni
kanaly byly aktivni a lidé je mé&li na oéich.

» Aktivné monitorovat a reagovat na komentéfe, otdzky a zpétnou vazbu
od navstévnik na socialnich sitich.

5. ZAVER

Pro efektivni fungovani pfispévkové organizace KVIC je nejdilefit&jsi
pestrd nabidka kulturnich a vzdélavacich akel pro nejriiznéjsi vékové sku-
piny obyvatel. K jejimu planovéni a realizaci je viak nezbytnym krokem
diikladna analyza aktudlnich zdroji financi a hleddni novych moZnosti
s cilem ekonomické nezdvislosti. Moderni formy propagace a propojeni
s ostatnimi jiz fungujicimi spolky jsou na cesté k novému KVICu nepo-
stradatelné a samozfejmé.
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PRILOHA €.1
Zhodnoceni aktudlni situace

V rdmci svého navrhu si dovolim popsat aktuélini situaci mistniho kulturniho Zivota na brnénskych Vinohradech. Toto zhodnoceni je odrazem pouze mého
osobniho pohledu, ze kterého dale vychazim pfi psani této koncepce. Analyza by si jisté zaslouzila mnohem vice prostoru s vyuZitim Gginnych nastroji,
které se béné vyuiivaji ke zmapovani a zhodnoceni vnéjéich a vnitinich faktord, jeZ ovliviiuji chod kaZdé organizace, napf. SWOT analyza, metoda SMART
a dal3i. Tyto ginnosti (s ohledem na redlny stav) by mély patfit mezi prvni Ukoly nového feditele/Feditelky KVIC.

S ohledem na rozsah tohoto dokumentu, a také z diivodu omezeného pristupu ke viem podkladiim, uvedu v bodech nejzasadnéjsi nedostatky z po-
hledu béiného ob&ana Vinohrad a navitévnika akei:

*  Stereotyp, mald rozmanitost akci, absence moderniho pistupu.

*  Nedostatecna informovanost, netransparentnost, minimalni komunikace s vefejnosti.

*  Nereflektovani pfanf mistnich obyvatel, nedostatek akci pro riizné vékové skupiny, pfedeviim pro starsi déti a dospivajici.

*  Nevyuiiti viech dostupnych moZnosti financovani (dotaéni vyzvy, fundraising, barter, sponzoring a dalsi), ekonomicka nesobésta¢nost.

*  Neefektivni vyuZivéni dostupnych prostor, které nabizi mnohem vétii potencial.

*  NevyuZiti viech dostupnych a modernich moZnosti propagace, nizkd névitévnost akci.

*  Nedostateéna spoluprace s dalsimi volnogasovymi spolky péisobicimi v okoli.

*  Pobocka KVIC je aktudIné uzaviena pro vefejnost — nefunkéni zvonek, zaviené dvefe,

Prvnim tkolem nového feditele je kromé vySe zminénych analyzaénich metod také zmapovani situace v oblasti majetku, personélu, prostor vhodnych
k pofadani kulturnich akcf, sezndment se s dosavadnim chodem organizace, vetné akci napldnovanych do konce roku 2023, sezndmeni se s rozpoctem
na pfidti rok, zmapovani daliich moznosti financovani, a to predevéim vhodnych dotacnich vyzev na rok 2024, a setkani se s dalgimi spolky, jeZ se podili na
kulturnim Zivoté v nadi méstské ¢4sti.

PRILOHA €. 2
Specifika kulturniho Zivota na sidlisti

1. Riznorodost a multigeneraéni prostiedi
Panelakova sidli3té, jako je to nase, v&tiinou hosti riiznorodou skupinu obyvatel s rznymi socidlnimi a vékovymi pozadimi. Pfi tvorbé programu by se
meéla tato riznorodost zohlednit a planovat akce, které oslovi co nejsirsi spektrum obyvatel.

2. Komunitni angaiovanost
Z mého pohledu zde mame vcelku pevné komunitni struktury, z toho diivodu je Zadouci podporovat a zapojovat mistni obyvatele do tvorby, realizace
a hodnoceni kulturniho, vzdélévaciho a informatniho programu, v pfipadé e projevi zajem. NapFiklad prostfednictvim pravidelnych setkani, diskusi,
dotaznik(i a otevienych for, popf. také v souéinnosti s obci a pravé probihajicim auditem (Audit Family Friendly Comunity).

3. Propojeni s mistnimi zdroji a vyuZiti potencidlu
Nase sidlisté nabizi rizné dosud nevyuiité mistni zdroje a potencial, kterého Ize vyuzit. Pfi tvorbé kulturniho programu by méla byt vénovana pozor-
nost spolupraci s mistnimi umélci, uméleckymi skupinami, kolami, institucemi a podniky. Cilem je pfedeviim sdilet své zdroje a znalosti. Zmapovani
viech mistnich organizaci, které se zabyvaji kulturou, nabizeji volnoasové & vzdélévaci aktivity, kontaktovani umélct, zajmovych uskupeni, hudebnich
skupin a zkratka viech, kterych se kulturnd/vzdélavacl téma néjak dotykd. Usporadani spoleéného setkani a brainstormingu, ze kterého vzniknou pfi-
padné spoluprace na aktivitach v daldich letech. V rdmci setkani by se také zhodnotil aktualni stav a identifikace nedostatkd nabidky napf. pro urcité
vékové ¢i zajmové skupiny, tyto potFeby by pak reflektoval konkrétni program. Zefektivnéni spoluprace s Domeckem, ktery je soucasti kulturniho centra
KVIC, nabidka pomoci s financovanim & oZivenim nabidky.

4. Moderni a inovativni pFistup
Vinohrady potfebujf osvéZeni a nové impulsy jak v kulturnim, tak ve vzd&lavacim prostredi, proto je nezbytné sledovat aktudlni trendy a nabizet inova-
tivni a moderni formy aktivit.

5. Osobni rozvoj a vzd&lavani
Vzhledem k prostfedi s riznorodymi socialnimi skupinami by mél byt vzdélavaci program zaméfen na podporu osobniho rozvoje a ziskavani novych
dovednosti. Nabizené workshopy, kurzy & seminafe by mély pokryvat &irokou gkalu témat, jako jsou umélecké a femesiné dovednosti, digitalni gra-
motnost, jazykové kurzy, podnikani, finanéni gramotnost, péce o déti a dalii. Ukolem KVICu neni pouze realizace viech téchto aktivit, ale podpora
a propojeni jinych specializovanych subjektd, kterd by mohla spotivat napf. v tvorbé vhodnych podminek, poskytnuti prostor, propagaci apod.

6. Podpora uméleckych a kulturnich aktivit
Vinohrady jsou irodnou plidou pro rozvoj uméleckého talentu a kreativity. Organizace KVIC by méla podporovat a propojovat mistni umélce, hudebni-
ky, tanecniky a dal3i tviirce a poskytovat jim prostor a piileZitosti pro prezentaci své tvorby, MiZe se jednat o koncerty, vystavy, divadelni pfedstaveni,
tanelni workshopy a dal$i umélecké akce.

7. Flexibilni programova nabidka
Pro panelakova sidlisté je typické vysoké mnoZstvi obyvatel na omezeném prostoru. Proto je potfeba vytvofit flexibilni a riznorodou programovou
nabidku, kterd zohledni riizné zéjmy, Easové moZnosti a potieby obyvatel. Ta by se méla zaméfit na rizné formaty, od jednodennich akcl a workshopi
az po dlouhodobéjsi projekty ¢i kurzy.

8. Zapojeni technologii
VyuZiti modernich technologii mize pfinést nové moznosti. KVIC bude otevien vyuzivani novych digitalnich nastroju, interaktivnich aplikaci, QR kédd
a online platforem pro propagaci a realizaci svych aktivit. Zvy3i se tim dostupnost a atraktivita programu pro mladsi generaci a technologicky oriento-
vané obyvatele, ktefi maji ve méstech a na sidlidtich velké zastoupeni. Moderni technologie také umozni roziifeni dosahu a dostupnosti pofadanych
akci.
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PRILOHA C. 3
Navrhy konkrétnich akei

V nasledujicim seznamu naleznete rizné ndpady na akce, které by mohly oZivit kulturni déni v nasi méstské ¢asti. Je tfeba si uvédomit, ze vybér a realizace
konkrétnich akci bude zéviset na finanénich moznostech, ziskanych dotacich &i zajisténi daliich moznosti financovani, dale také na preferencich a potfe-
béch mistnich obyvatel. Tyto ndpady slouZi pouze jako inspirace pro budouci programové aktivity, ty mohou byt upraveny nebo kombinovény podle potfeb
a dostupnych zdroj.

Nékteré akce jako jsou lesni stezky, tinikové patraci hry, roztanena hfité apod., jsem schopna zajistit, vymyslet a realizovat sama v rdmci své prace,

neni tedy nutné financovat #idnou externi firmu na zpracovan,

1. Akce pro rodiny s détmi

*  Détsky den

*  Karneval, Halloween

*  Lampionovy privod

*  Détsky festival

*  Interaktivni a nau¢né stezky s tkoly
v Akétkach

*  Olympidda, zdvody, Kids Spartan Race

*  Pfiméstskeé tabory jako vypomoc v dobé
zavienych M3 o velkych prazdninach

¢ Divadlo pro déti, mobilni planetarium

*  Pohédkovy les

*  Roztanéena hristé (animaéni programy
s taneni vyukou na rliznych hfidtich po
Vinohradech)

*  Vytvarné a kreativni dilny

¢ Détské promitani

. Hurd prézdniny

¢ Velka patraci hra na Vinohradech pro malé
i velké dobrodruhy

¢ VEdeckd a experimentalni pfedstaveni

*  Mikuldsska nadilka

s Détsky miniklub, hernicka

*  Dopoledni cvi€eni pro matky s détmi

2. Akce pro starsi déti a dospivajici

*  Sportovni turnaje

*  Graffiti street art warkshop

*  Hudebni workshopy
(DJs, hra na djembe, ukulele apod.)

*  Unikova hra — Labyrint Vinohrady

*  Zavody na Pumptracku

*  Stezka odvahy — zaarovany les

*  Pochod pravych certd

*  Parkour/BMX workshop

*  Selfierun

*  Kreativni psani/kurzy stfihu videa/foto
worksheop, DIY

3. Akce pro dospélé
*  Reprezentacni ples méstské ¢asti
Brno-Vinohrady

*  Retro party
. Letni noc
*  Country bal

* Letnikino

*  Jazykové kurzy, kurzy vafent, pfednasky,
workshopy

¢ Kulturni noc pod hvézdami

*  Cestovatelské pfednasky

*  Gastronomické zaZitky

*  Vecerni koncerty

*  Vystavy

*  Tancirna

*  Karaoke show
*  Pub kvizy

*  Stand Up Comedy Show

*  Casino night — s fiktivnimi penézi
*  Tematické vecirky

¢ Cviteni, fitness, zumba

4. Akce pro seniory

*  Cimbalové dopoledne

*  Pfednasky

¢ Kurzy modernich technologif

*  \Vytvarné dilny

*  Vzpominkové dopoledne — posezeni
v retro stylu, reminiscenéni terapie

*  Predstaveni, divadlo

*  Cvigeni pro seniory, fitness

¢ Arteterapie, Muzikoterapie,
Canisterapie

*  Vylety a exkurze

*  Mezigeneracni odpoledne — Babicka
a dédecek do Ekolky (Babi, precti.)

*  Mentoring a dobrovolnictvi — douéovani,

komunitni zahrada aj.

1\ ~
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5. Akce pro viechny
*  Farmafské trhy, blesi trhy,
burza knih, burza hracek

*  Psiden
* Denzemé
*  Masopust

*  Den zdravi

*  Rozsviceni vanoéniho stromu,
vanocni trhy, spoleéné zpivéani koled

*+  Mladé kapely

*  Bavime se na Vinohradech

*  Paleni carodéjnic

*  Duhowy béh pro celou rodinu

*  Vinné slavnosti

*  Food festival

*  Vinohradské hody

*  Setkani obéan( Mezi Bloky

*  Festival krouZki a zdjmovych organizaci

*  Den matek

e Kulturni léto

*  Divadelni pfedstaveni hostujicich
divadelnich soubor(i

*  Uklidme Vinohrady, pfipadné
dal3i aktivity na podporu zdravého
Zivotniho prostredi

6. Charitativni akce

*  Béh pro Gtulky

*  Trikralova sbirka

*  Charitativni koncert

*  Bleditrh pro mistni neziskovky
(Nadéje, Demov pro seniory,
Liga Vozi¢karu...)
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